Kevesebb lesz a webshopbdl vasarolt ajandék idén karacsonykor
Az évek ota nbveked6 trend megtorpanni latszik

Budapest, 2019. 12.03. — A karacsonyi vasarlasi trendekben fordulat, hogy idén koriilbeliil 10
szazalékkal kevesebben terveznek webshopbol vagy szakiizletbdl ajandékot venni, mint tavaly.
Idén is nyolctizediink késziil ajandékozni, atlagosan 38.000 Ft elkoltott 6sszeggel terveziink és
foként plazakbol, hipermarketekbdl szerezziik be a mar klasszikusnak mondhaté kozmetikum,
ruha, kényv, élelmiszer vagy jaték kategériak valamelyikét. Hozzaallasunk a karacsonyhoz
alapvetéen pozitiv, habar szamos frusztracidink akad az innepek tajékan. Hajlamosak vagyunk
tulhajszolni magunkat (28%), illetve sokan azt érzik, hogy elvaras ilyenkor a jokedv (34%). De
azért a tobbség (54%) inkabb 6romtelinek éli meg és szamukra a feltoltédésrél (50%) szoélnak az
tinnepek. A karacsonyt nem kifejezetten szeretd, ,,grincsek” aranya a lakossagban 16 szazalék.
- derul ki a Cofidis Hitel Monitor 2019 novemberi kutatasabal.

Stabil vasarlasi trendek idén karacsonykor

Az Unnepi készllédés egyik f6 eleme az ajandékvasarlas, idén is a 18-69 éves lakossag nyolctizede
fog ajandékot vagy ahhoz sziikséges alapanyagokat vasarolni. Sajat kez(ileg tovabbra is a magyarok
otdde tervez ajandékot késziteni. Az ajandékok beszerzésének elsédleges helyszine idén is a plaza
(60%), ezt koveti a hiper- és szupermarket (57%). Az eddigi folyamatosan névekedd tendenciaval
szemben viszont, most kevesebben tervezik magyar vagy kulféldi webshopokbdl (56% vs. 64%) és
szakiizletekbdl (40% vs. 49%) beszerezni a fa ala valét. Atlagosan 38.000 Ft-ot kéltiink idén karacsonyi
ajandékra (az ajandékra nem koltdkkel egyutt 29 ezer forint a terv), amit aktudlis havi jévedelembdl
(59%) és megtakaritasbdl is (51%) fedeziink. Ennél tébbet, 50-100.000 Ft kdzotti 6sszeggel csupan 13
szazalékunk tervez és elenyészd (6%) azok szama, akik 100.000 Ft felett kdltekeznek. Hitelbdl kevesen,
a magyarok 5 szazaléka vasarolja meg az Unnepi ajandékokat. Idén tovabbra is sokan (40%) terveztek
a fekete péntekkel, jellemzben elére gondolkodva és karacsonyi ajandékokat is vasarolva (85%). A
megszokott termékkategoridk hoditanak 2019-ben is, csupan kisebb sorrendbeli valtozasok torténtek
az idén. Kedvenc ajandékaink még mindig a kozmetikum (46%) — ruha (42%) - kdnyv (41%) - élelmiszer
(37%) — jaték (36%) 6tdsfogatbdl kerliinek majd ki. A dragabb ajandékok, mint példaul az ékszerek vagy
a wellness-, utazas- vagy belép&jegyek kevesebb, mint 6tddink kosaraba keriilnek majd.

Karacsonyi 6romiinnep némi melankdliaval fliszerezve

A 18-69 évesek nagyjabdl fele az Ginnepi készllédést inkabb 6romnek, semmint tehernek éli meg (54%).
Maga a karacsony pedig alapvet6en a pihenésrél, feltdltédésrdl szl (50%), és ekkor igyekeznek a
teendbket, Ugyintézéseket a minimumra szoritani (49%). Ugyanakkor sokunknak nem ismeretlenek a
karacsonnyal egytt jaré nehézségek sem. Frusztracidink mogott a tulterheltség és a sajat magukkal
szemben tamasztott tul nagy elvarasok allnak. A valaszaddk tébb mint negyede (28%) tulhajszoltnak
érzi magat az Unnepek alatt, 6tddik (20%) megoldhatatlan feladatnak latja az el6késziileteket, illetve
rendszeresen tulszaladnak az anyagi lehet6ségeiken (21%). Harmaduk (34%) pedig olyan elvarast
tapasztal, hogy jol kell magat éreznie ilyenkor, ami azonban nem mindig sikertl. Tizb&l négy embert
(39%) bant, ha nem tud mindenkire annyi idét szanni az Unnepek alatt, amennyit szeretne. Az
Osszejoveteleket a megkérdezettek negyede sokszor farasztonak tartja. A karacsony kapcsan felmeruld
terhek a nék vallat jobban nyomjak, és tulhajszoltabbnak is érzik magukat, mint a férfiak. Mégis
0sszességében a nbkre jellemzébb, hogy az Unnepeket 6rdomnek és nem tehernek élik meg. De a
mérleg 6sszességében pozitiv: a magyarok hattizede szereti a karacsonyt, és csak 16 szazaléka nem,
negyeduk pedig a kett§ kdzott van. A karacsonyhoz fliz8dé viszonyt leginkdbb az hatarozza meg, hogy
mennyire tudjuk 6rédmként megélni az Unnepi készll6dést és az, hogy olyanokkal toltjuk, akikkel
szeretlink egyditt lenni és jol tudjuk magunkat érezni. Szerencsére kevesen vannak, akik egyedil toltik
az Unnepeket (11%), koztiik sokkal nagyobb aranyban vannak a karacsonyt nem kedvel&k.

Kik és miért utaznak kiilfoldre az linnepek alatt?

Kdzel kétharmadunk tartja elképzelhetének, hogy karacsonykor elutazzon. Viszont a karacsonypartiak
és a ,grincsek” is mas-mas motivaciébdl. A napfényen, a melegen és az utazas 6rémén tul, a masodik
tabor nem meglep6 médon elsésorban menekiléutként tekint az utazasra, hogy megussza a karacsony
koruli felhajtast (71% vs. 16%), illetve sokuknak j6 mentség lenne a csaladi dsszejovetelekrdl vald
kimaradasra is (48% vs. 12%). A nem kedvel6k korében tdbben vannak azok, akik kardcsonykor
egyébként is el szoktak utazni (18% vs. 8%), illetve sokkal inkabb latjak a pihenés, feltoltédés
lehetdségét is (68% vs. 47%), mint azok, akik szeretik a karacsonyt.
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